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POSEIDONTT

Riscrive le regole del fare sicurezza m

Poseidon TT definisce una nuova
frontiera nel creare, comunicare e
vendere sicurezza.

Open, Close, Live
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FPROTAGOMISTI &RETAIL

S

INNOVAZIONE,
SOLIDITA, QUALITA

Alias nasce nel 2002 raccogliendo l'eredita dell'esperienza
pluriennale maturata dal suo fondatore. In pochi anni si afferma
come una delle realtd pit dinamiche del settore delle porte
antieffrazione grazie alla costante ricerca di innovazione e gualita.

C

on lasua produzione Alias ha rivoluzion 2o loon -
cetho di porta blindata, ripensata mme prodotn
ad altowdore gggiunto, incui l'aspetto funzionde
eladimensione estetica mesistono e si fondorm
perfettaments. Oltre a essere |a sluzione ideale
per rendere lacasa pid sicura, ke porte blind e
Alias sono atutti gli effetti dei complementi dfar-
redo, elermenti di design capaci di adattarsi alle
amosferedegli ambienti in cui sona inserite,esd-
tandone equilibr e stile. Alias ha fraociao lelines
elefamed un prodotho di suonesso mealiz zando
porte blindate ultrapiatte con stipiti e ante che
fuoriescono minimarmente dal filo interno della
parete. Lattenzione alle esigenze del clients, al
500 gusho e & sui desiden si oncretizza anche
rellofferta di una gamma vastissimadi finiture
& rivestirent], conferporanel o di tradizione, in
rateriali differert]. Lobbigttivo & di dare d cliente
la massima liberta di scelta tra diverse pmposte
personalizzablli, in sintoniacon gl anedi della
casaeoon le porteinteme

Un team di professionisti, o rmato da architett, in-
2gren e designerse impegnato quotidi anaren-
te nello sviluppo di prodatt sempre pio evolut

in termini di prestazioni tecniche e di soluzioni
estetiche. Tutt | prodott Alias sono dotati di oe-
tificazioni antieffrazione, trasmittanza termicae
isalamento acudion rilasciai dai pid importanti
istitut di prova ioonosciut in Eumpa
L'aziendaé preserte aul memdo itdiano con una
capillae grutturacommercialed sentied pun-
i vendita in grado di offrire un servizio di assi-
stenza affidabile e purtude su tuto il territorio
naionale

In questi anni ha inokre consolidato una serie di
rapporti commerti di esteri con Francia, Belgio,
Spagna, Fortogallo, Grecia, Repubblica (eca, Rus-
sia, Bulgaria, Romani aed & attenta &0 svluppodi
nuovi memat emergent.

Ogni anno Alias partecipa alle principali fiere e
ranifestazioni dal sstoretra cui aoe Milano
Architettura Design Edilizia), Batimat di Parigi e
ultimamente |a sua presenza s & esesa anche al
BIG 5di Dubai

E' possibile avere maggiori infarmazioni ui pro-
dotti Aliase sulla porta Wing wisualizzando il nuo-
Vissima sita irtemetan line allindizao : httpy
iy aliashlind deoom/.
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LA FORZA DEL
MADE IN ITALY

text by Anna Zinola, Universitd di Pavia

Cid che & fatto in Italia non & percepito solo come un oggetto

di gualita e di design, ma anche come il simbolo di un mix

di valori tbuon gusto, tradizione, eleganza) che non ha termini

di paragone nel resto del mondo: ecco come sfruttarne le potenzialita
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i cosa parliamo guanda parliamo di Made in
Italy? Quali sono i walori attribuiti a cid che
viene realizzato nel nosto paese? Lindagine
“Rebranding Made in Italy" - realizzata negli
Stati Uniti e in Cina su un campione di oltre
2.000 persone tra i 20ei &5 anni - parla
chiaro: | prodotti italiani significano gualita,
bellezza e tradizione. Tanto gli americani
quanto | cinesl | apprezzano per |a buona
fattura che si traduce in affidabilitaeindu-
ratanel tempo, e per |a creativit, che li ren-
de diversi e immediatamente riconoscibili
Caratteristichecome il riguardo per i dettagli
o |'armoni a delle forme sono considerati tipi-
ci della nostra produziane, sia che parliamo
della porta di unacasa siache =i tratti di un
paio di scarpe. Insomma, il made in ltaly @
sinonimodi "belloe benfatto", di un prodotto
curato in tutti gli aspetti (materiali, design,
finiture etc). Un prodotto che vale la pena
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MADE [N ITALY

IL MADE IN ITALY E SINONIMO DI "BELLO E BEN FATTO", DI
UN PROGOTTO CURATO, UM PRODOTTO CHE VALE LA PENA DI
ACQUISTARE, QUALCOSA DI UNICO DESTINATO A DURARE

di acquistare, con |a certezza di comperare
gualcosadi unico e destinato adurare. At-
tenzione perd: cid che & fatto in Italia nan
& percepito solo come un oggetto di qualita
e didesign, ma anche come il simbalo di un
mixdi walari (buon gusto, tradizione, elegan-
za) che non ha termini di paragone nel resto
del mondo. |l concetto di stile di vita italiano
diviene, cosi, il miglior valome aggionto pro-
mozionale nella presentazionedei manufatti
tricolari. In altri termini quanda =i acquista
un prodotto nostrano si acguista primadi tut-
to l'essenza delio stiledi vitache caratterizza
guello che, non a caso, & definito i belpasse.

ILMERCATO COMFERMA

Idati di mem atoconfermana I'andamento po-
sitivo del made in Italy. Per rendersene conto
basta analizzam le cifre delle mosi dette 44
abbigliamento, arredamento, alimentazione
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MADE [N ITALY

MELLE PAGIMNE FRECEDEMTI: LALZANTE
SCORREVOLE IMAGO DI AGB, LA FIMESTRA
WENICE COLLECTION DI AGOSTINIGROUP

IN QUESTA PAGINA: LA PORTA ANTIEFFRAZIONE
WING DI ALIAS, LA FINESTRASHADE DI ERCO

e avtomazione. Iniziamo dall'abbigli amento,
Seponda Sisterna Moda ltalia, nel 2015 l'ex-
port ha rappresentato il 63 4% del fatturato
della moda maschile italiana, con un incre-
mento del 3% rispetto al 2014, Nurmeri posi-
tivi anche perladonna, le cui esportazioni si
indirizzano sia verso I'Europa (a partire dai
paesi ootidentali) sia verso I'area extracum-
pea tAsia in primis)

Mel comparto dell'avtomazione, siamo al se-
condo posto nel mondo per la realizzazione
di robat industriali @ macching altamente
automatiche. Made in laly, intal senso, non
significa solo belloe ben fatto, ma anche tec-
nologicamente sofisticato. Cié wuol dire un
prodotto - come, per esempio, una finesra
- esteticamente perfetto, realizzato con cura
ed evoluto sul piano tecnologico. Peraltrodil
binomio tracura formale e innovazione tec-
nicacaratterizza da tempo |3 produzione di
molte aziende del comparto legno e arredo
Un comparto che nel 2015 ha sdluppato un
fatturato pari a 40,7 miliardi di eura, met-
tendo a segno un aumento del 2,7% rispettn
all'anno precedents fonte: Federlegnodrme-
do). A fare datraing & soprattutto il men-ato
estern, Cresciuto del B%. Gl incrementi pio
importanti sono stati registrati in Cina (+
27,5%), negli Stati Uniti (+ 22 4%) ein Medio
Oriente (+ 1%,9%). 11 Far East risulta, in par-
ticolare, un'area estrem amente interessante
con una stima di crescitadel 40% nel prossi-
mo triennio. In frenata appaiono, invece, le
wendite in Russia, che ha risentito degli ef-
fetti negativi delltembargo.

Un'uiteriore corfermadel complessivi trend
positivo arriva dall'analisi condotta dall a so-
cieta di cansulenza Pambianco sul fatturato
delle 15 principali aziende del cmomparto. Qui
si registra unacrescita del 32%, perun va-
lore complessivo pari a quasi 3 miliardi di
euro. E'importante sottolineareche alla base
di questo risultato non vié solo lavalorizza-
zione delltalianita ma anche il progressiva
cambiamento della struttura delle aziende
stesse. Nel corso degli ultimi anni malte im-
presz si sono, infatti, rese conta che alcune
delle loro caratteristiche storiche Come le
dimensioni ridotte o I'elevata specializzazio-
ne) - che pure hanno oontribuito a fare dei
manufatti italiani dei prodotti di eccellenza
- possono divenire, in Uno scenario interna-
zionale, un possibile ostacolo. Monéuncaso
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chie I'ampliamento della gamma di referenze
e delle dimensiani aziendali siano alla bass
delle strategie di swiluppo da tempo perse-
guite dalle aziends che oggi guidano laclas-
sificadi Pambianco. Si pensi, peressmpio, al
gruppo Maolteni iche altre all'omonimacapo-
gruppo comprende Dada, UniFor e Citterio)
OppurE a Flog, leader nel settore dellillumi-
nazione con 160 milioni di fatturato, Sareb-
be, tuttavia, shagliato concludere che solo i
grandi gruppi possono avvalers del valore
aggiunto dell'italianits e vendere all'estero.
Anche | imprese di piccole dimensiani, a
matrice artigianale, possono trovare inte-
ressanti sui mercati intemazionali. In questo
Cas0, cvviaments, & fondamentale acegliere
con precisions il passe sul quale investire
& concentrarsi, almeno nella prima fase, su
un'area geografica ben cirooscritta, cosi da
nan disperders energie e risorse. Un altro
elemento crition di suCcessn pud essere costi-
tuito dalla capacitadi fare sistema, di unirsi
ad altri operatori che intendono presidiare
il medesimo mercato. Gero, non & ssmplice
in quanto implica il superamento di (piccole
o grandi) rivalita e di campanilismi spesso
radicati. D'altra parte costituisce una strada
fondamentale (s2 non |a strada maestra) per
I prii itali ane che hanno in progetto di aprir-
si & mercati stranieri. Ladimostrazione ar-
riva dal comparto dell'srredamento, dove la
percentuale di aziende che esportana i pro-
dotti italiani & cresciuta in fretta, soprattutto
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grazie all'attivitd & agli investimenti) delle
piccole e piconlissime impress.

MON SOLO LUCI

Naturalmente non ci sond solo luci. Made in
Italy vuol dire anche criticita, a cominciare
dal problema della contraffazione. Di fatto
il mercatn del falso genera, nel monda, un
giro di affari pari a 350 miliardi di euro. Solo
nel settore della moda il nostro paese perde
ogni anro 4,5 miliardi di eum e quasi 50,000
posti di lavong, mentre nell'ambito dell acasa
& stato stimato un business pari a5 miliardi
di eurn, dicui 1,4 in Italiae 36 all'estero. [
fenomeno tocca ormal tutti | segrmenti (dai
complementi di arredo alle portz, dagli in-
fissi agli apparecchi di illuminazione) ed &
diventato cosi wistos da spingere Roberto
Snaidero, presidents di FederlegnoArredo,
adire: "acontraffazione pane gli operatori
italiani di fronti a veri & propri fenomeni di
conoorenza sieale, che ormai non riguarda-
no solo 1a Cina, ma anche altri paesi, come
il Brasile. Ogni anno &l Salone del Mobile |e
nostre aziende presentano prodotti innova-
tivi e abbiamo |a certezza che in pochi mesi
wedremo gli stessi prodotti copiati in altri
paesi e wenduti sUQuel mencati che per noi
sono fordamentali per il rilancio del settore
Perquesto tutel are 1 Made in Italy nel nosto
SEfhOre non & solo un contributo impartante
all'economia del paesz maé anche una ga-
ranziadi sicurezza per |a clientela"

LA PORTALLZ DI LUALDI

MADE [N I TALY

ALTRI ESEMPI DI M&DE I
ITALY: LE VEMEZIANE IN
VETROCAMERA PELLI NI
SCREEMLIMNE

35

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile




